Gruppen stark divergierende Einschédtzung hin-
sichtlich der Informationsvermittlung iiber Special-
Interest-Zeitschriften. Die Hélfte der Vertreter der
Medien sieht die Special-Interest-Zeitschriften als
wirkungsvollsten Weg der Informationsverteilung
an. Bei den anderen Gruppierungen liegt der Wert
mit 7 bis 19 % erheblich darunter.

Bei der Frage nach dem zweitwirksamsten Medium
ergab sich keine so ausgeprégte Bevorzugung eines
Mediums wie bei der Einschdtzung des wirkungs-
vollsten Mediums. Fernsehspot, Radiospot, Tages-
zeitung, Special-Interest-Zeitschrift und Vereins-/
Verbandsorgan unterscheiden sich nur in wenigen
Prozentpunkten voneinander. Das Faltblatt rangiert
wiederum am untersten Ende der Skala.

Integration von Naturschutzthemen in Héndler-
schulungen

Die Einzelhidndler werden von den groeren Firmen
regelméBig iiber Produktinnovationen geschult.
Dies geschieht schriftlich, iiber Vertreter, die die
Liden aufsuchen und in Seminaren. Gerade die
Zusammenkiinfte auflerhalb des iiblichen Ladenbe-
triebes erscheinen als gute Moglichkeit, Natur-
schutzthemen dem Einzelhandel nahezubringen.
Bislang wurden Naturschutzinformationen nur in
Ausnahmefillen in Héandlerschulungen integriert.
Um zu testen, welches Meinungsbild Handel und
Hersteller zu der Idee, iiber Naturschutzthemen im
Rahmen der Hidndlerfortbildung zu informieren ha-
ben, wurden die relevanten Gruppen entsprechend
befragt. 2/3 der befragten Héndler und Hersteller
standen der Idee positiv gegeniiber, nur 10 % lehn-
ten es ab, Naturschutz als zusétzliches Thema in
Serviceveranstaltungen fiir den Einzelhandel einzu-
binden. Ein Viertel der Befragten wollte sich zum
Vorschlag nicht dulern. Besonders positiv war die
Resonanz beim GroBhandel. Fast 90 % der Vertreter
der GroBhandels befiirworteten die Aufnahme von
Naturschutz in Héndlerschulungen. Etwas reser-
vierter war die Haltung der Hersteller, bei denen
rund die Hilfte die Idee gut fand.

Prisenz des Naturschutzes auf Outdoor-
Fachmessen

Die Befragung ergab eine sehr hohe Zustimmung
fiir die Préasentation von Naturschutzinformationen
auf Outdoor-Fachmessen. 86 % der Befragten sahen
es als wichtig an, dafl der Naturschutz auf der Out-
Door ’97 vertreten war. Nur 12 % betrachteten
Naturschutzinforinationen auf einer Outdoor-Fach-
messe als iiberfliissig. Einige der Befragten beklag-
ten, daB sie aus Zeitgriinden nicht dazu kédmen, das
Naturschutzangebot auf der Messe angemessen
wahrzunehmen. Zwischen Handel, Hersteller und
Medien bestanden nur marginale Unterschiede in
der Bewertung der Naturschutzprésenz auf der Out-
Door *97.
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7. Allgemeine Empfehlungen zur Foérderung
von naturvertriglichem Verhalten im Out-
doorsport

Wie in Kap. 4 aufgezeigt, gibt es eine breite Spanne
an Handlungsmoglichkeiten zur Férderung von na-
turvertraglichem Verhalten im Outdoorsport, die
auf dem Prinzip der Freiwilligkeit beruhen. Die
verschiedenen Kategorien freiwilliger Instrumente
und MaBnahmen sind wichtige Elemente in der
Losungsstrategie fiir Konflikte zwischen Outdoor-
sport und Naturschutz und konnen im Einzelfall
auch fiir die Konfliktlosung allein ausreichend sein.
Ubergeordnet betrachtet ist es aber erforderlich,
freiwillige Instrumente mit anderen Mafnahmen in
ein Gesamtkonzept zusammenzufiihren. Weitere
wichtige Bausteine fiir die Vermeidung und Losung
von Konflikten im Bereich der landschaftsbezoge-
nen Sportarten sind:

- groBrdaumige Verlagerung von Aktivitdten und
Einrichtungen in weniger empfindliche Berei-
che,

- Erweiterung des Angebots in belastbaren und
unter Umstédnden landschaftlich aufzuwerten-
den Gebieten,

- Schaffung attraktiver Sport-, Freizeit- und Er-
lebnisangebote im ndheren Wohnumfeld,

- Anlage von Auffang- und Ersatzangeboten in
speziell geschaffenen Anlagen (z.B. Kletter-
winde),

- ErlaB und Uberwachung entsprechender ord-
nungsrechtlicher Malnahmen sowie Sanktion
von Verstofen in Fillen, in denen vom Outdoor-
sport eine besonders starke Gefahrdung auf die
Natur ausgeht (AK SPORT UND UMWELT,
1998).

Nihere Ausfiihrungen zur Gestaltung dieser weite-
ren Bausteine sind aber nicht Aufgabe dieses For-
schungsberichts und werden deshalb hier nicht ge-
geben. Die nachstehenden Empfehlungen beziehen
sich ausschlieBlich auf die in Kap. 4 vorgestellten
freiwilligen Instrumente.

Aus den in Kap. 3-6 vorgestellten Fallstudien lassen
sich folgende Empfehlungen fiir die Optimierung
der freiwilligen Instrumente ableiten:

e Sich mehr auf die unterschiedlichen Ziel-
gruppen ausrichten!

Die Sportlergruppen, die die hier behandelten Out-
doorsportarten ausiiben, unterscheiden sich sehr
stark voneinander. Jede Sportlergruppe weist ein
charakteristisches, sie von der anderen Gruppe dif-
ferenzierendes Cluster an sozio-demographischen
Merkmalen, Motiven der Sportausiibung, Aus-
iibungsortenund -frequenzen auf. Meist gibtes auch
innerhalb der Sportlergruppen noch Untergruppie-
rungen mit deutlichen gegenseitigen Merkmalsun-
terschieden. Die bisherige Informations- und Um-
weltbildungsarbeit beriicksichtigt diese Unterschie-
de und Eigenheit bislang vielfach unzureichend. So



kommt es zu Defiziten bei der Verbreitung und bei
der Rezeption von Informationen.

¢ Fehlverhalten offentlich anprangern!

Das gesellschaftliche Meinungsbild ist bei der per-
sonlichen Entscheidung jeden Outdoorsportlers
sich an bestimmte freiwillige MaBnahmen zu halten
oder diese nicht zu beachten, oft sehr bedeutsam.
Wird eine bestimmte Verhaltensweise offentlich ge-
dchtet, fiihrt dies beim GroBteil der Sportler zu einer
erhohten Akzeptanzbereitschaft. Wie durchgreifend
die offentliche Achtung sein kann, hat das Beispiel
der Anti-Miill-Kampagne gezeigt. Miill in der frei-
en Natur wegzuwerfen, ist gesellschaftlich so nega-
tiv besetzt, dafl sich das Miillproblem sehr stark
reduziert hat. Eine @hnliche Entwicklung 146t sich
auch hinsichtlich der Benutzung von Abschneidern
feststellen. Seit Jahren predigen die Sportverbinde,
allen voran der DAV, Abschneider nicht zu benut-
zen; inzwischen ist zu beobachten, dal} dies Wir-
kung zeigt.

* Sich abzeichnende Trends bereits im Vorfeld
aufgreifen!

LenkungsmafBnahmenhinkenoftden Trends hinter-
her und werden erst dann ergriffen, wenn es bereits
zu deutlichen Problemen gekommen ist. Sie sind
dann vielfach wenig wirksam, weil sie in bereits
eingeiibte Verhaltensweisen eingreifen. Viel leich-
ter durchzusetzen sind Lenkungsmafnahmen, wenn
sie bereits am Anfang von sich abzeichnenden, (po-
tentiell) naturschddigenden Trends durchgefiihrt
werden.

Aus Gutachtersicht besteht insbesondere fiir das
Downhill-Biking, eine Variante des Mountainbi-
kings mit speziell fiir Abfahrten konstruierten Ré-
dem, derzeit Chance wie Notwendigkeit, steuernd
zu Beginn eines sich entwickelnden Trends einzu-
greifen. Das Downhill-Biking spricht schidtzungs-
weise 3 bis 5 % der Mountainbiker an. Geht man
von der von WOHRSTEIN (1998) ermittelten Zahl
von rund 1 Million aktiver Mountainbiker in
Deutschland aus, so ergibt sich ein Marktpotential
von bundesweit ca. 30.000 - 50.000 Personen, da-
von ein Grofteil in Siiddeutschland. Fiir das
Downhill-Biking gibtes im bayerischen Alpenraum
bislang keine einzige, allgemein freigegebene An-
lage. Im ganzen siiddeutschen Raum besteht mo-
mentan nur in Todtnau im Siidschwarzwald ein sog.
Downhill-Park mit zwei speziell angelegten Ab-
fahrtskursen. Trotz des relativ geringen Héhenun-
terschieds der Kurse, der langsamen Auffahrt mit
einem veralteten Sessellift, der verkehrlich etwas
abgelegenen Lage von Todtnau und demso gar nicht
trendigen Image des Schwarzwaldes, wird das
Downhill-Angebot erstaunlich gut angenommen.
Im Sommerhalbjahr hat sich der Auslastungsgrad
des Sessellifts nach Angabe des Liftpersonals ver-
doppelt. Die Biker kommen aus einem Einzugsge-
biet von bis zu 200 km fiir ein Wochenende nach
Todtnau. Weitere Downhillparks gibt es in Oster-

reich, der Schweiz, Italien und in Frankreich (WIM-
MER, 1997). Somit diirfte es nur noch eine Frage
der Zeit sein, bis dieser Trend auch in die bayeri-
schen Alpen kommt. Im Gegensatz zum normalen
Mountainbiking, ist das Downhill-Biking im Regel-
fall mit Naturbelastungen insbesondere durch
schnelle Erodierung verbunden. Auch landschafts-
dsthetisch stellt es eine Beeintridchtigung dar, da die
Kurse durch die Erosion ohnehin schnell auffallen
und zudem hédufig zu beiden Seiten mit weithin
sichtbaren Farbbiandern markiert sind. Um eine un-
kontrollierte Entwicklung moglichst zu verhindern,
sollte moglichst bald mit den Liftunternehmern iiber
deren Einstellung zum Downhill-Biking gespro-
chen werden und die vermutlich nicht ausbleibende
Etablierung des Downhill in den bayerischen Alpen
moglichst umweltvertréglich gestaltet werden.

* Motive fiir die Sportausiibung stirker
beachten!

Die Bereitschaft zur freiwilligen Selbstbeschrén-
kung ist in hohem Maf3e davon abhidngig, wie stark
die Selbstbeschriankung die Erfiillung der Motive
fiir die Sportausiibung reduziert. So ist z.B. ein
wichtiger Grund fiir die allgemein hohe Akzeptanz
der Bitte an Wanderer, die Wege nicht zu verlassen,
daf} ohnehin die allermeisten Wanderer am liebsten
auf Wegen wandern. Widerstrebt eine Regelung in
hohem Mafle der jeweiligen Motiverfiillung des
Sportlers, sinktihre Akzeptanz stark und das ange-
strebte Ziel kann nicht erreicht werden. Um vor Ort
Entlastungseffekte zu erzielen, ist es deshalb wich-
tig, nicht nur die naturschutzfachlichen Kriterien in
die Planung einzubezichen, sondern auch die Aus-
wirkungen derRegelung auf die Motiverfiillung der
jeweils betroffenen Sportlergruppe zu bedenken. Es
gibt zahllose Beispiele, bei denen offensichtlich an
den Motiven der Sportler vorbeigeplant worden ist
unddieRegelungen deshalb ihre Wirkung nicht voll
entfalten konnten.

¢ Mehr in Allianzen zwischen Interessensver-
tretern des Sports und des Naturschutzes ar-
beiten!

Wie verschiedene Projekte (z.B. die Gemeinschaf'ts-
aktion "Schibergsteigen umweltfreundlich” des
DAV und der StMLU, Umweltbildungsangebote
des DKV) und auch Befragungen zeigen, steigt die
Akzeptanz von freiwilligen Mafinahmen, wenn sie
gemeinsam von mdglichst vielen Interessensvertre-
tern aus Sport wie Naturschutz gemeinsam getragen
werden.

¢ Maoglichst alle Nutzergruppen einbinden!

In vielen Fillen ist der Outdoorsport nicht der ein-
zige naturbelastende Faktor, sondern es ist ein gan-
zes Nutzungsgeflecht fiir die Bedrohung von Arten
und Lebensrdumen verantwortlich. Entsprechend
sind Konzepte zu erstellen, die moglichst alle beein-
trachtigenden Nutzungen umfassen. Werden nur die
Outdoorsportler eingeschrankt, so fiihlen sich diese
ungerecht behandelt, wodurch die Akzeptanz stark
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gehemmt wird. Auch wird mit ausschlieBlich auf
den Outdoorsport gerichteten MaBnahmen nicht das
avisierte Ziel erreicht, da Verdnderungen bei allen
storenden Nutzungen und nicht nur beim Outdoor-
sport ansetzen miissen.

e Kommerzielle Veranstalter vermehrt
ansprechen!

In einigen Sportarten gibt es einen groBen Anteil
von Sportlern, die die Angebote kommerzielle
Outdoorveranstalter wahmehmen. Diese treten teil-
weise nur als Verleiher von Ausriistung auf, andere
bieten gefiihrte Touren und die entsprechende Aus-
riistung an. Bislang sind die kommerziellen Veran-
stalter meist nur in geringem Umfang in die vielfil-
tigen, auf Freiwilligkeit beruhenden MaB3nahmen
eingebunden. Um entsprechende Entlastungseffek-
te bei den Teilnehmem organisierter Angebote zu
erreichen, sollten die Veranstalter stirker eingebun-
den werden.

e Stirker mit Institutionen des Tourismus
kooperieren!

Die Tourismuswirtschaft kann iiber Marketingstra-
tegien auf das Outdoorsport-Naturschutz-Verhalt-
nis ganz entscheidend EinfluB nehmen. Die Mog-
lichkeiten, mit einer zuriickhaltenden touristischen
Vermarktung des Outdoorsports und einem flankie-
renden Informationskonzept Naturbelastungen zu
vermeiden, werden noch nicht voll ausgeschopft.
Moglicherweise ist dies darauf zuriickzufiihren, daf3
der Austausch zwischen Naturschutz und Touris-
muswirtschaft bislang eher gering ist.

¢ Bei der medialen Information und Aufkli-
rung ein verindertes Medienspektrum nut-
zen!

Die bisherige iiber Medien erfolgende Informati-
onspolitik setzt vor allem auf Print-Medien. Ein
nicht unbetrichtlicher Teil der Sportler wird aber
durch diese Praxis kaum erreicht. Ein wichtiger
Grund hierfiir liegt darin, daB8 die Nutzung und das
Ansehen der Print-Medien fiir die Informationsver-
mittlung wesentlich geringer ist als das anderer
Medien, und den Printmedien deshalb weniger Auf-
merksamkeit entgegengebracht wird. Insbesondere
die Faltblitter, die bislang in der Aufkldrung iiber
naturgerechte Outdoorsportausiibung eine grof3e
Rolle spielten, werden als weitgehend wirkungslos
betrachtet.

Das Fernsehen wird als wichtigstes und glaubwiir-
digstes Informationsmedium betrachtet, sendet aber
aktuell nur in verschwindendem Umfang Beitrige
im Bereich "Outdoorsport und Naturschutz". Zu-
kiinftig sollte das Fernsehen als Informations- und
Aufklarungsmedium stérker genutzt werden, so
konnte z.B. die eingestellte Reihe "Sport und Um-
welt" der ARD aktiviert oder auch neue Reihen und
Beitrige konzipiert werden.

Zusitzlich zu den klassischen Medien sollten in
Zukunft auch die sog. neuen Medien stirker genutzt
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werden. Internet-Zugang und moderne Computer-
Hardware sind unter den Outdoorsportlern iiber-
durchschnittlich verbreitet und werden auch bei der
Tourvorbereitung genutzt. So liegt es nahe, Tourin-
formationen und Naturschutzinfos mit Links zu ver-
kniipfen und so eine neue Informationsschiene auf-
zubauen.

Ein vielversprechender Ansatz zur Nutzung dieser
neuen Medien wurde durch das Ministerium fiir
Umwelt, Raumordnung und Landwirtschaft des
Landes Nordrhein-Westfalen mit der CD-ROM
"Wassersport & Naturschutz" (MURL, 1998) be-
schritten. Die umfangreiche CD-ROM vereinigte in
beispielhafter Form Informationen iiber Wasser-
sportmoglichkeiten mit Naturschutzinformationen.

°* Mindest-Informationsniveau einhalten!

Knappe Informationen sind in einer Zeit permanen-
ter Reiziiberflutung wichtig. Dennoch sollten die
Informationen nicht zu knapp gehalten werden. Ge-
rade bei MaBnahmen, die mit einer Einschrénkung
der Sportausiibung verbunden sind, wird von den
Sportlern erwartet, da sie nachvollziehbar begriin-
det werden.

¢ Keine Banalititen!

Es diirfte mittlerweile jedem klar sein, da Miill
nicht in die freie Landschaft gehort und daB iiber-
miBiges Larmen weder die Mitsportler noch die
Tiere freut. Obwohl dies inzwischen zur Allgemein-
bildung nicht nur jeden Outdoorsportlers, sondern
praktisch jeden Menschen gehort, sind entsprechen-
de Verhaltenshinweise in sehr vielen Broschiiren
und Faltbldttern immer noch enthalten. LaBt man
diese banalen Verhaltensempfehlungen weg und
konzentriert sich auf nicht selbstverstiandliche Hin-
weise, diirfte diesen eine hohere Aufmerksamkeit
zukommen.

¢ Sich auf das Laienwissen einstellen!

Neben der Unterforderung durch banale, selbstver-
standliche Informationen, ist aber auch die Uberfor-
derung der Sportler durch zu hohe Anforderungen
an Naturschutz-Spezialwissen zu vermeiden. Auf-
forderungen wie "Nehmen Sie in Feuchtgebieten
von internationaler Bedeutung bei der Ausiibung
von Wassersport besondere Riicksicht", wie sie in
den 10 Goldenen Regeln fiir den Wassersport ent-
halten sind, miissen fast zwangsldufig ins Leere
laufen, weil nur einem verschwindend kleinen An-
teil von Wassersportlern iiberhaupt bekannt ist, ob
sie sich in einem Feuchtgebiet von intenationaler
Bedeutung aufhalten oder nicht.

* Okologische Informationen mit Sportinfor-
mationen hiufiger kombinieren!

Das Interesse der meisten Outdoorsportler ist pri-
mdr auf Informationen tiber attraktive Sportangebo-
te gerichtet. AusschlieBlich naturschutzbezogene
Informationen laufen Gefahr, daB sie nicht beachtet
werden. Giinstig fiir die Rezeption von Natur-
schutzbeitrigen ist es deshalb, diese mit sportlichen



Informationen zu kombinieren. In vielen Special-
Interest-Zeitschriften ist dies bereits der Fall, auch
bei der Konzeption der sog. Umweltecken im Sport-
fachhandel sieht man eine Mischung auf dkologi-
scher Information und Sportinformation als sinn-
voll an, dadadurchdie Attraktivitét steigt. Dariiber-
hinaus bestehen noch vielfiltige Ausbaumoglich-
keiten.

*  Ofter lokalen Bezug herstellen!

Uber Medien vermittelte Informationen kommen
meist besser an, wenn sie deutlichen Bezug zur
personlichen Lebenswelt des Lesers haben. Lokale
Beziige sprechen das VerantwortungsbewulBtsein
des einzelnen stiarker an. So diirfte z.B. die Bereit-
schaft, auf das Anlanden an Kiesbinken im Habitat
von FluBuferldufem zu verzichten, grosser sein,
wenn man mehr iiber die regionale Bedrohung der
Art weiB, als wenn nur die bundesweite Bedrohung
angegeben ist.

* Verhaltensregeln vereinheitlichen!

Die Verhaltensregeln fiir die verschiedenen Sport-
arten laufen im Kem meistens immer wieder auf
wenige zentrale Aussagen hinaus. In unzéhligen
Broschiiren, Faltbldttern, Plakaten, Schildem etc.
werden diese Kemaussagen vielfach variiert. Dies
ist mit einem hohen finanziellen und personellen
Aufwand verbunden, weil jeweils wieder neu Ge-
staltung und Inhalte entworfen und abgestimmt
werden und wegen vergleichsweise niedriger Auf-
lagen hohe Kosten fiir die Produktion pro Einheit
entstehen. Da nur die wenigsten Informationen auf
regionale Gegebenheiten abstellen, ist in der Viel-
falt meist kein deutlicher Vorteil zu erkennen. Des-
halbsollte indenFéllen, in denen es um die Vermitt-
lung nicht gebietsspezifischer Verhaltensregeln
geht, Informationsstandards erarbeitet und umge-
setzt werden. Dadurch liefen sich nicht nur Kosten
einsparen. Auch ist mit einem hoheren Wieder-
erkennungswert zu rechnen, der sich dadurch, daf3
die Information sehrleicht wahrgenommen und ver-
arbeitet wird, akzeptanzférdernd auswirken konnte.

e Stichhaltige Begriindungen liefern!

Eine wichtige Voraussetzung fiir die Akzeptanz von
LenkungsmafBnahmen ist die Einsicht in die fachli-
che Erfordemis. Die Begriindungen miissen fiir die
Laien verstdndlich und knapp, aber doch so stich-
haltig sein, daB das Schutzziel klar erkennbar wird.
Begriindungen wie "zum Schutz unserer Berge",
wiesie gelegentlich zu lesen sind, sind nichtssagend
und verdrgem eher, als daB sie erkldren.

® Gleichgelagerte Fille gleich behandeln!

Fiir die Glaubwiirdigkeit von Verhaltensempfehlun-
gen ist es unabdingbar, daf3 vergleichbare Sachver-
halte auch zu denselben Empfehlungen fiihren. Die
héufig sehr mobilen Outdoorsportler vergleichen
durchaus die Beschriankungen und Hinweise an ver-
schiedenen Orten. Divergieren diese ohne einsich-
tigen Grund sehr stark, untergribt dies die Akzep-

tanz, da die Berechtigung der Empfehlungen/ Be-
schrankungen nicht nachvollziehbar ist.

e Verstirkt Moglichkeiten der personlichen In-
formation auBlerhalb von Sportverbinden
schaffen!

Personliche Informationsvermittlung iiber Natur-
schutzthemen von sachkundigen, aber nicht-dog-
matisch wirkenden Personen kommt bei den mei-
sten Sportlern sehr gut an. Die Umweltbildung "von
Mensch zu Mensch" spielt deshalb bei den grofien
Verbénden eine wichtige Rolle. Sie erreicht aber die
grofe Zahl nicht-organisierter Sportler nicht. Der
Organisationsgrad in den hier behandelten Sportar-
ten ist sehr unterschiedlich. Wihrend die Hinge-
gleiter zu rund 90 % Mitglieder beim DHV sind,
liegt der Anteil bei den Mountainbikerm bei nur
knapp 15 %, ein groBer Teil davon in kleineren,
regionalen Mountainbike-Clubs, die ihrerseits nur
selten einer iibergeordneten Dachorganisation an-
gehoren (WOHRSTEIN, 1998: 22). Bei fast allen
Sportarten ist zu beobachten, da der Anteil der
nicht-organisierten Sportler seit Jahren zunimmt.
Diesem Trend konnen sich auch die Natursportver-
béande nicht vollig einziehen. Um die gro3e Gruppe
der nicht-organisierten Sportler besser zu erreichen,
sollten mehr Angebote zur personlichen Informati-
onsvermittlung auBerhalb dieser Sportverbande ge-
schaffen werden.

* Bei bestehenden Initiativen in regelméBigen
Abstéinden Zwischenbilanz ziehen!

Angesichts der umfangreichen und teilweise auch
sehr kostenintensiven Harmonisierungsbestrebun-
gen zwischen Outdoorsport und Naturschutz ist es
iiberraschend, daB bislang nur in wenigen Féllen die
Wirkungen hinterfragt werden. Zukiinftig sollte es
zum Standard werden, in regelméBigen Abstdnden
mit den jeweils Betroffenen Gespriche iiber die
Akzeptanz und die Wirkung der MaBnahmen zu
fiihren.

e  Wettbewerbe fiir Kooperationspro jekte
Naturschutz/ Outdoorsport fordern!

Wettbewerbe schaffen einen Anspom, sich tieferge-
hend mit der Thematik auseinanderzusetzen. Be-
reits aus dieser umweltpidagogischen Uberlegung
heraus, sollten mehr Wettbewerbe mit der Zielset-
zung, einen Ausgleich zwischen den Anforderun-
gen des Naturschutzes und den Wiinschen der Out-
doorsportler durchgefiihrt werden. Dariiberhinaus
haben Wettbewerbe auch eine wichtige Funktion als
Vermittler fiir gelungene Konzepte.

e Gegliickte Losungen besser bekannt machen!

Erfolgsmeldungen wirken motivierend. Deshalb ist
es wichtig, positiv verlaufene Aktionen herauszu-
stellen und die einzelnen Umsténde, die zum Erfolg
fiihrten, zu kldren und aufzubereiten. Manch Fehl-
schlidge lieBen sich vermeiden, wenn Interessenten
fiir zukiinftige MaBnahmen auf einen Erfah-
rungspool zuriickgreifen konnten, in dem insbeson-
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dere positiv verlaufene Aktionen dokumentiert
sind. Fiir den bayerischen Alpenraum béte sich hier-
fiir z.B. das Gemeindenetzwerk Alpen an. Eine wei-
tere Moglichkeit bestiinde in Zugriffsmoglichkeiten
auf die Dokumentation des Verbands der Deutschen
Naturparke. Der Verband schreibt seit 1992 einen
Bundeswettbewerb zum Thema "Natur und Frei-
zeitsport - Konflikte und Losungen"” aus und verfiigt
dementsprechend iiber eine breite Sammlung ver-
schiedenster Aktivitdten quer durch das ganze Bun-
desgebiet.

*  Umweltbildungsangebote erhalten und
ausweiten!

Umweltbildung ist elementarer Bestandteil der frei-
willigen MaBnahmen zur Konfliktlosung. Deshalb
ist es sehr wichtig, da die Umweltarbeit in den
verschiedenen Institutionen aufhohem Niveau fort-
gefiihrt wird. Hierzu sollten die Umweltreferenten-
stellen erhalten und nach Mdglichkeit ausgeweitet
werden. Die Umweltreferenten sollen weitreichen-
de Entscheidungsbefugnisse haben und es sollte
leichthandhabbare, ansprechende Unterrichtsmate-
rialien geben. Der Unterrichtszeitraum sollte so be-
messen sein, daf nichtnur die elementarsten Kennt-
nisse vermittelt werden konnen. In manchen Sport-
verbinden werden die Oko-Schulungen in einem
zeitlich sehr engen Rahmen abgewickelt. Es dréangt
sich dann die Frage auf, inwiefern die oft kompli-
zierten dkologischen Zusammenhénge noch ausrei-
chend vermittelt werden konnen.

Die Vermittlung von Verhaltensregeln sollte mog-
lichst in ein ganzheitliches Umweltbildungskonzept
eingebettet sein, da eine viele Sinne ansprechende
Umweltbildung intensiver ist und deshalb mit
groflerer Wahrscheinlichkeit zu einer Verhaltensan-
passung fiihrt, als die ausschliefliche Vermittlung
von Fakten.

e Jugendarbeit auBlerhalb von Sportverbin-
den verstiirken!

Outdoorsport ist bei Jugendlichen sehr beliebt; Frei-
zeitforscher rechnen damit, da dies inden ndchsten
Jahren auch so bleiben wird. Die meisten Sportver-
bande engagieren sich in einer umweltpidagogi-
schen Jugendarbeit. Aufgrund des sehr heterogenen
Organisationsgrades der jugendlichen Outdoor-
sportler, konnen sie aber nur einen Teil der Jugend-
lichen erreichen. Um diese Liicke zu fiillen, sollten
sich schulische Einrichtungen und nicht-schulische
Institutionen stérker in diesem Feld betétigen.

e Zusiatzliche Austauschforen v.a. auf unterer
Ebene schaffen!

Um den héufig stockenden Informationsaustausch
vor Ort zu stirken, sollten zukiinftig zusitzliche
Foren fiir einen lokalen und regionalen Austausch
geschaffen werden. Ein geeignetes Forum hierfiir
konnten z.B. die AGENDA 21-Prozesse sein, die in
einigen Gemeinden der bayerischen Alpen bereits

70

angelaufen sind und vermutlich noch in zahlreichen
weiteren Gemeinden stattfinden werden.

* Geplante Projekte realisieren!

Es gibt viele schon stark konkretisierte Ansitze fiir
eine Ausweitung und Verbesserung der Umweltbil-
dung und einer noch besseren Abstimmung zwi-
schen Naturschutzbelangen und den Interessen des
Sports. Dazu zihlen z.B.:

- Die Bestrebungen der Fachgruppe OUTDOOR
in die Vereinbarung zur Werbung mit Outdoor-
sport auch die groien Sportfachhidndler mit ei-
genem Katalog einzubeziehen (Hr. Kullmann,
Fachgruppe Outdoor, 1998, brfl.).

- Das Vorhaben, die Stinder mit Naturinformatio-
nen in Sportfachgeschiften (sog. Umwelt-
ecken), moglichst flichendeckend einzufiihren
(Fr. Kudella, StMLU, 1998, brfl.).

- Der Plan des Landesverbands Bayern des DJH,
Okologische Reiseinformationen zu moglichst
vielen Reisezielen herauszugeben (Hr. Mur-
bock, Landesverband Bayern des DHV, 1998,
mdl.).

- Die beabsichtigte Kooperation zwischen dem
DHYV und dem Landesbund fiir Vogelschutz
(LBV) zur Uberpriifung von Flugrouten auf die
Habitatsituation von naturschutzfachlich be-
deutsamen Vogelarten (Hr. Raab, LBV, 1998,
mdl.).

- Die vom DHV geplante Untersuchung iiber
moglichst naturvertriagliche und funktionale
Materialien fiir Abdeckungen auf Startplitzen
von Hiéngegleitern (Hr. Klaassen, DHV, 1998,
brfl.).

All diese Projekte sollten realisiert und in ihrer
Wirkung beobachtet werden.

8. Ausblick

Wie bereits in Kap. 4.3 erldutert, gibt es einen
enormen Forschungsbedarf zur Evaluierung der
vielfédltigen Maflnahmen. Kenntnisliicken bestehen
sowohl, was Wahrmehmung und Akzeptanz bei den
Sportlern betrifft, als auch im Hinblick auf die tat-
sachlichen, durch die freiwilligen Maflnahmen er-
zielten Entlastungseffekte der Natur. An die kiinfti-
ge wissenschaftliche Forschung im Uberlagerungs-
bereich von Outdoorsport und Naturschutz miissen
deshalb folgende Kernforderungen gestellt werden:

*  Wissen iiber Wahrnehmung von Umweltbil-
dung vertiefen!

Nur sehr vereinzelt wird bislang fundiert iiberpriift,
inwiefern die Umweltbildungsangebote und Um-
weltinformationen bei den Sportlern aufgenommen
werden und welche EinflugroBen fiir eine hohe
Wahmehmung giinstig sind.



Titelbild:
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